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PROPOSTA DE MEIOS HUMANOS PARA QUE O GABINETE DE
INFORMACAO AO MUNICIPE ALCANCE OS OBJETIVOS A QUE SE
PROPOE NO QUE RESPEITA A ELABORACAO DE UMA REVISTA
MUNICIPAL AO ESTABELECIMENTO DE CONTACTOS COM OS
MEDIA NACIONAIS E INTERNACIONAIS.



1.ENQUADRAMENTO

A proposta de comunicacdo estratégica aqui apresentada pela MIT visa
maximizar a cobertura medidtica, em termos quantitativos e qualitativos,
da instituicdo e das acbes que sdo promovidas, criando um circuito comu-

nicativo fluido e coerente.

e Mediatizar o Municipio, ag6es promovidas e seus interlocutores; dis-
tinguir de forma inequivoca, de outras entidades publicas e privadas,
o seu papel na regido e no pais;

e Aumentar a notoriedade;

e Consolidar a sua presenca mediatica;

e Implementar uma imagem de sucesso;

e Criar ligacao de good will,

e Implementar uma comunicacdo coerente e fluida concertando as

varias areas da mesma.

Sao ainda objetivos desta proposta congregar as diretrizes para a imple-
mentag¢do de um trabalho extensivo de divulga¢do e comunicac¢ao junto
da opinidao publica, de modo a criar uma relagao de good will com o

publico-alvo.
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2. PUBLICOS

Como publicos-alvo ha a considerar:

e Comunicacdo Social

e Municipes

e Entidades publicas e privadas
e Empresas e instituicdes

e Municipios

e Key Opinion Leaders

e QOpinido Publica



3.

DEFINICAO DA ESTRATEGIA E
IMPLEMENTACAO DA COMUNICACAO

¢ Disponibilizagao de um plano de comunicagdo territorial / defini¢do
de estratégia

¢ Identifica¢do das agées chave/ Dinamizagdo do plano / implementa-
¢ao e monitorizacao

Em coordenac¢do com a Presidéncia, a MIT pretende cumprir um conjunto

de objetivos estratégicos com o Municipio:

Construcdo uma imagem positiva junto de um publico-alvo estraté-
gico — Orgdos de Comunicacdo Social — e, por consequéncia, junto
do publico em geral, ou seja, do eleitorado, com uma estratégia de

“abertura” do GC aos media;

Desenvolver a¢des de charme com publicos-alvo;

Criacdo de oportunidades em termos de exposi¢cao mediatica;

Criacdo de metodologias de trabalho desde a construcdo de uma
simples base de dados ao agendamento das atividades/iniciativas
passiveis de cobertura por parte do GC, passando pelo envio crite-
rioso de notas de Imprensa ou pela selecdo dos OCS em funcdo do

conteudo das mesmas (locais, regionais e nacionais);
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Calendarizagao da publicagdo das revistas e boletins municipais,
fundamentais para se dar a conhecer a obra desenvolvida pelo exe-

cutivo;

Calendarizar e definir criteriosamente quais atividades/iniciativas

que se devem promover;

Implementar reunides de trabalho, planificacdo e agendamento;

Definicdo e planeamento de estratégias de comunicagao;

Campanhas em areas estratégicas.

O trabalho proposto prevé:

Alocagao de um profissional ao Municipio com deslocagao

de um dia/semana;

e Reunides mensais de coordenacgao;

e Apresentacdo de relatérios mensais de trabalho;

e Elaboracao de relatério final.

e Apoio na elaborac¢do de conteudos da revista municipal



4. ORCAMENTO

Pela prestacao dos servigos descritos nesta proposta, a MIT apresenta um
valor global de 25 852,00€ (vinte cinco mil oitocentos e cinquenta dois
euros) acrescidos de IVA a taxa legal em vigor.

Prazo da prestacdo de servicos: de abril a dezembro de 2015
Condi¢bes de pagamento:

- Primeiro més da prestacdo de servigos: 3 500,00€ (trés mil quinhentos
euros) acrescidos de IVA a taxa legal em vigor.

- Restantes meses da prestacdao de servicos (avenga mensal): 2 794,00€
(dois mil setecentos e noventa e quatro euros) acrescidos de IVA a taxa
legal em vigor.

As faturas devem ser pagas 30 dias apds a sua emissao.

Porto, 15 de abril de 2015
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